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O V E R  D E Z E  G I D S

Een merk dat je kunt toepassen.
MORGEN Robotics is een fictief
technologiebedrijf dat humanoïde assistentrobots
verkoopt. Het merk maakt complexe techniek
begrijpelijk, met productontwerp en communicatie
die rust, precisie en vertrouwen uitstralen.

Deze gids is bedoeld voor iedereen die communicatie voor het merk
maakt: van een socialmediabericht tot een campagne, website of
drukwerk. Begin bij het verhaal en gebruik daarna de vaste
ontwerpregels.

Fictief merk en fictieve toepassingen. Productbeelden en horecabeelden zijn speciaal gemaakte
conceptbeelden; ze tonen geen bestaande onderneming.
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E E N  D U I D E L I J K E  P O S I T I E

Waar we voor staan.

Humanoïde robots voor het dagelijks leven.

Voor mensen en organisaties die willen ontdekken welke praktische taken een humanoïde robot
kan ondersteunen.

0 1

Menselijk

Begin bij de taak en de gebruiker, niet bij de
techniek.

0 2

Precies

Laat zien wat een product doet. Maak grenzen net zo
duidelijk als mogelijkheden.

0 3

Rustig

Geef informatie de ruimte. Eén hoofdboodschap per
uiting.
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H E L D E R  E N  G E L O O F W A A R D I G

Zo klinkt MORGEN Robotics.
Schrijf direct, spreek de lezer aan met je en maak één concreet punt per alinea.

Begin bij het gebruik
W E L  Z O

Ontdek hoe MR-01 je kan ondersteunen bij
terugkerende taken.

L I E V E R  N I E T

De ultieme revolutie in AI-gedreven humanoïde
synergie.

Wees concreet
W E L  Z O

Bekijk een demonstratie van één taak, stap voor
stap.

L I E V E R  N I E T

Kan alles. Werkt altijd. Verandert voorgoed je leven.

Nodig uit
W E L  Z O

Bekijk de robot van dichtbij.

L I E V E R  N I E T

Mis deze ongekende technologische doorbraak niet!
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V A S T E  A F Z E N D E R

Het begint bij herkenning.

MORGEN

Primaire logocombinatie

Het beeldmerk en woordmerk vormen één geheel. Gebruik altijd het
originele bestand; typ het woordmerk niet na. Verander de onderlinge
afstand, lijnvoering en verhoudingen niet.

Het beeldmerk verbeeldt twee samenwerkende
delen: een precieze, open M die ook op een klein
product zichtbaar blijft.
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D E  J U I S T E  V A R I A N T

Eén familie, drie toepassingen.

MORGEN

P R I M A I R

Voor websites, campagnes en herkenbare
merkcommunicatie.

MORGEN
R O B O T I C S

M E T  O M S C H R I J V I N G

Voor een eerste kennismaking, gevel,
presentatiestart of nieuw kanaal.

A L L E E N  B E E L D M E R K

Voor favicon, profielbeeld of kleine merkdrager
binnen een herkenbare context.

Gebruik de negatieve variant uitsluitend op een rustig, donker merkvlak. Zet het logo niet in een los kader tenzij dat onderdeel is van een vast sjabloon.
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L O G O G E B R U I K

Ruimte is onderdeel van het logo.

MORGEN
X

X

x = een kwart van de hoogte van het beeldmerk.

Houd rondom de volledige logocombinatie minimaal x vrij. Op een foto telt ook
visuele drukte als obstakel. Geef het logo meer ruimte wanneer het formaat dat
toelaat.

Primaire combinatie

Drukwerk  32 mm Digitaal  180 px

Met omschrijving

Drukwerk  50 mm Digitaal  260 px

Los beeldmerk

Drukwerk  8 mm Digitaal  24 px

Dit zijn minimumformaten. Controleer leesbaarheid op het uiteindelijke materiaal en
op het werkelijke schermformaat.
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H O U D  D E  I D E N T I T E I T  I N T A C T

Geen nieuwe versie van het logo.

MORGEN

×

Niet uitrekken

MORGEN
×

Niet draaien

MORGEN

×

Geen andere kleuren

MORGENMORGEN

×

Geen schaduw of gloed

MORGEN

×

Niet op te weinig contrast

MORGEN

×

Niet zelf opnieuw zetten
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K L E U R  M E T  E E N  F U N C T I E

Een rustig palet. Eén gericht accent.

Basiskleur / donker

#171B22

RGB  23 / 27 / 34

CMYK  32 / 21 / 0 / 87

Basiskleur / licht

#F5F6F8

RGB  245 / 246 / 248

CMYK  1 / 1 / 0 / 3

Actie / accent

#3159D9

RGB  49 / 89 / 217

CMYK  77 / 59 / 0 / 15

Ondersteunend

#DCE2EC

RGB  220 / 226 / 236

CMYK  7 / 4 / 0 / 7

Secundair

#9AA5B7

RGB  154 / 165 / 183

CMYK  16 / 10 / 0 / 28

Richtverhouding: 60% lichte basis, 25% donker, 10% ondersteunend en maximaal 5% accent. Foto’s
vallen buiten deze verhouding.

CMYK is een startwaarde. Laat de drukker omzetten voor het
gekozen profiel en materiaal en beoordeel een proefdruk.
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D I G I T A L E  T O E P A S S I N G E N

Kies kleurparen die leesbaar blijven.
Onderstaande combinaties halen minimaal 4,5:1 contrast voor gewone tekst.

Goed leesbaar.
16.0:1 contrast

Goed leesbaar.
16.0:1 contrast

Goed leesbaar.
5.9:1 contrast

Goed leesbaar.
13.3:1 contrast

Gebruik kleur nooit als enige informatiedrager. Benoem een status ook in tekst. Test tekst op foto’s per uitsnede; zet
zo nodig een rustig kleurvlak onder de tekst.

Toetsingsbasis: WCAG 2.2, 1.4.3.
Bron en overdracht: pagina 22.
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D E  L E T T E R F A M I L I E

Precisie zonder afstand.

Arial
Aa 0123
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 & ? !

K O P P E N  E N  M E R K T A A L

Arial Regular en Bold

Een neutrale schreefloze letter laat product, gebruik en uitleg
centraal staan.

L O P E N D E  T E K S T  E N  I N F O R M A T I E

Arial Regular / Arial Bold

Voor praktische informatie, knoppen, bijschriften en tabellen.
Gebruik vet om te structureren, niet om een hele alinea nadruk te
geven.
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V A S T E  V E R H O U D I N G E N

Een duidelijk ritme voor iedere uiting.

V O O R B E E L D D E S K T O P  /  G R O O T T E  E N  R E G E L A F S T A N D M O B I E L

H O O F D K O P Meer ruimte. 64 / 68 px 42 / 46 px

T U S S E N K O P Aandacht voor detail. 36 / 42 px 28 / 34 px

L O P E N D E  T E K S T

Een concreet verhaal leest prettig. 18 / 28 px 16 / 25 px

B I J S C H R I F T

Een kleine toelichting, goed leesbaar. 13 / 19 px 12 / 18 px

Lijn tekst links uit. Houd lopende tekst bij voorkeur tussen 45 en 75 tekens per regel. Laat woorden heel, zet geen complete alinea’s in kapitalen en gebruik geen uitvulling.
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E E N  V A S T E  O N D E R B O U W

Vrijheid binnen duidelijke lijnen.

B E E L D V L A K

Kop en tekst volgen dezelfde linkerlijn.

Desktop: 12 kolommen / 24 px tussenruimte / 64 px zijmarge.

Mobiel
4 kolommen
16 px tussenruimte
24 px zijmarge



M O R G E N  R O B O T I C S 0 3  /  V O R M T A A L

Bedrijfsvormgeving / Eigen merkconcept 14 / 22

H E R K E N B A R E  B O U W S T E N E N

Rustige kaders.

F U N C T I O N E L E  H O E K E N  /  8  P X  B A S I S

Gebruik afgeronde vlakken alleen waar
ze een functie hebben: een
productkaart, bedieningselement of
informatiegroep.

Werk met stappen van 8 px voor afstanden. Herhaal een
vorm beperkt en geef de inhoud altijd voorrang. Vermijd
decoratie achter lange teksten.

Beweging blijft functioneel: korte overgangen, geen permanente
animatie. Respecteer de instelling voor minder beweging.
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B E E L D E N  M E T  E E N  T A A K

Laat zien wat je aanbiedt.

D E  B E E L D K E U Z E

Toon het volledige product, de handen en de
verbindingen. Kies neutraal daglicht, echte
materiaaltextuur en een rustige achtergrond.
Laat voldoende ruimte voor uitleg.

L A A T  A C H T E R W E G E

Geen dreigende poses, sciencefictiondecors of
overdreven lichtstralen. Een conceptbeeld mag nooit
doorgaan voor bewijs van een productprestatie.

Conceptbeeld / gemaakt voor deze identiteit
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E E N  H O O F D B O O D S C H A P

Van merkregels naar een echte uiting.

MORGEN

M O R G E N  M R - 0 1

Ontmoet
je nieuwe
assistent.

Humanoïde robot
voor praktische ondersteuning.

Bekijk een demonstratie

0 1

Eén belofte

Laat de kop en het beeld samen vertellen
wat het merk aanbiedt.

0 2

Eén vervolgstap

Kies één duidelijke oproep. Voeg geen
tweede, concurrerende actie toe.



M O R G E N  R O B O T I C S 0 4  /  W E B S I T E

Bedrijfsvormgeving / Eigen merkconcept 17 / 22

H E T  M E R K  O P  I E D E R  S C H E R M

Een heldere route naar de volgende stap.

MORGEN Product  /  Gebruik  /  Vragen

Humanoïde
robots.
Menselijk
gedacht.

Ontdek MR-01

MORGEN

Meer ruimte
voor mensen.

Ontdek meer

De kern blijft gelijk: herkenbare afzender, één boodschap, een leesbaar beeld en een duidelijke actie.
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E E N  F A M I L I E  V A N  B E R I C H T E N

Afwisseling met een vaste afzender.

MORGEN

Ontdek MR-01.
Humanoïde robots

Beeld / aanbod

Vierkant sjabloon / 1080 × 1080 px

MORGEN

Wat wil je
weten over
robotica?

Stel je vraag.

Vraag / gesprek

Vierkant sjabloon / 1080 × 1080 px

V A N  D I C H T B I J

Ontworpen
om uit te
leggen.

Aandacht voor iedere keuze.

MORGEN

Inzicht / verhaal

Vierkant sjabloon / 1080 × 1080 px
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V A N  L O S S E  P O S T S  N A A R  E E N  R I T M E

Een maand met samenhang.
Voorbeeldagenda: onderwerpen en frequentie worden afgestemd op kanaal, doelgroep en beschikbare inhoud.

W E E K  0 1 Product in beeld Een rustige introductie van de humanoïde robot. Kennismaken

W E E K  0 2 Eén taak uitgelegd Een demonstratie met begin, handeling en resultaat. Begrijpen

W E E K  0 3 Ontwerp van dichtbij Een detail, materiaalkeuze of ontwerpbeslissing. Vertrouwen

W E E K  0 4 Vragen beantwoord Een heldere reactie op een vraag uit de doelgroep. In gesprek

Werkwijze: plannen → maken → controleren → publiceren → reacties en aanvragen bespreken.
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I N F O R M A T I E  D I E  H O U V A S T  G E E F T

Ook de details dragen het merk.

MORGEN

MR-01
H U M A N O Ï D E  A S S I S T E N T R O B O T

Productkaart / Conceptmodel

Naamgeving

MORGEN is het merk. MR-01 is het model. Gebruik de
merknaam bij de eerste vermelding en schrijf het
modelnummer steeds met koppelteken.

Productfeiten

Gebruik vaste rubrieken: toepassing, bediening,
mogelijkheden, beperkingen en ondersteuning. Publiceer
alleen gecontroleerde specificaties. Gebruik een
conceptbeeld niet als technische demonstratie.
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O O K  B U I T E N  H E T  S C H E R M

Dezelfde lijn, van groot tot klein.

MORGEN
R O B O T I C S

MORGEN MR-01
Productinformatie
Helder, stap voor stap.

MORGEN

Meer ruimte
voor mensen.

DEMONSTRATIE

MORGEN

Een goed begin.

Informatieverpakking, uitnodiging en merkkaart.
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K L A A R  V O O R  D E  V O L G E N D E  M A K E R

Een herkenbaar merk vraagt om beheer.

Logo en bestanden
Lever vectorbestanden aan voor drukwerk en SVG voor digitaal. Gebruik PNG alleen
wanneer transparantie nodig is en vector niet kan.

Sjablonen en inhoud
Bewaar vaste sjablonen voor campagnes en social media. Geef beeldkeuzes, teksten
en kanaalformaten mee aan een nieuwe maker.

Versiebeheer
Wijs één beheerder aan. Werk met versienummer en datum en bewaar goedgekeurde
bestanden op één vaste plek.

C O N T R O L E  V O O R  P U B L I C A T I E

01 Juiste logoversie en voldoende vrije ruimte

02 Leesbaar kleurcontrast en passende lettergroottes

03 Eén herkenbare boodschap en duidelijke vervolgstap

04 Beeld en tekst passen bij het merk en het kanaal

05 Productclaims of herkomstgegevens gecontroleerd

06 Laatste goedgekeurde versie gebruikt

Vragen over toepassing of uitbreiding?
Bedrijfsvormgeving / info@bedrijfsvormgeving.nl

Contrastbron: W3C, Understanding WCAG 2.2, 1.4.3
www.w3.org/WAI/WCAG22/Understanding/contrast-minimum.html
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